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15.1 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 135 equivalente a un ahorro del 5 %
El KPI de impresiones se mejora en +15.669 impresiones adicionales, esto es una optimización del + 5 %  

Período: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaña: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones 
Facebook - Post



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaña: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones 
Facebook - Post



Piezas de campaña

Período: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaña: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones 
Facebook - Post



15.2 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 32 equivalente a un ahorro del 1 %
El KPI de impresiones se mejora en +4.657 impresiones adicionales, esto es una optimización del + 1 %  

Período: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaña: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones 
Facebook – Video 1



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaña: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones 
Facebook – Video 1



Piezas de campaña

Período: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaña: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones 
Facebook – Video 1



15.3 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 22 equivalente a un ahorro del 1 %
El KPI de impresiones se mejora en +1.707 impresiones adicionales, esto es una optimización del + 1 %  

Período: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaña: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones 
Facebook – Video 2



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaña: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones 
Facebook – Video 2



Período: Octubre 3 al 5 2024
Campaña: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones 
Facebook – Video 2

Desempeño de campaña



15.4 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 130 equivalente a un ahorro del 4,3 %
El KPI de impresiones se mejora en +10.609 impresiones adicionales, esto es una optimización del + 5 %  

Período: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaña: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones 
Facebook – Video Lilia Solano



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaña: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones 
Facebook – Video Lilia Solano



Desempeño de campaña
Período: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaña: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones 
Facebook – Video Lilia Solano



15.16 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 6,4 equivalente a un ahorro del 11 %
El KPI visualizaciones se mejora en +1.050 adicionales, esto es una optimización del + 12 %  

Período: Octubre 29 al 06 de Noviembre
Campaña: Defender la Naturaleza
Objetivo: Visualizaciones
Facebook

Nota: Se ejecuta hasta el 6 de noviembre para completar el presupuesto asignado



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 29 al 06 de Noviembre
Campaña: Defender la Naturaleza
Objetivo: Visualizaciones
Facebook

Nota: Se ejecuta hasta el 6 de noviembre para cumplir con el presupuesto asignado



Piezas de campaña
Período: Octubre 29 al 06 de Noviembre
Campaña: Defender la Naturaleza
Objetivo: Visualizaciones
Facebook



15.17 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 6 equivalente a un ahorro del 10 %
El KPI visualizaciones se mejora en +1.298  adicionales, esto es una optimización del + 11 %  

Período: Octubre 29 al 05 de Noviembre
Campaña: Defender la Naturaleza
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

Nota: La pauta se implementó hasta el 5 de noviembre porque se llegó al objetivo de vistas dentro de 
ese periodo de tiempo



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 29 al 05 de Noviembre
Campaña: Defender la Naturaleza
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

Nota: La pauta se implementó hasta el 5 de noviembre porque se llegó al objetivo de vistas dentro de ese 
periodo de tiempo.



Piezas de campaña
Período: Octubre 29 al 05 de Noviembre
Campaña: Defender la Naturaleza
Objetivo: Visualizaciones
Instagram



Período: Octubre 25 al 30 de Octubre
Campaña: Varias Referencias - COP 16 (Video 1)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

15.5 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 8 equivalente a un ahorro del 13 %
El KPI de visualizaciones en +8040 adicionales, esto es una optimización del +4 %  



Período: Octubre 25 al 30 de Octubre
Campaña: Varias Referencias - COP 16 (Video 1)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

La solicitud del cliente fue aprobada el viernes 25 de octubre a mediodía. Se inicia implementación, algunos materiales 
no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte del cliente, por esta razón el 
presupuesto tiene implementación desde el lunes 28 de Octubre 



Período: Octubre 25 al 30 de Octubre
Campaña: Varias Referencias - COP 16 (Video 1)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

Piezas de campaña



Período: Octubre 25 al 31 de Octubre
Campaña: Varias Referencias - Colombia Bello (Video 2)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

15.6 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 12 equivalente a un ahorro del 20,2 %
El KPI visualizaciones en +256 adicionales, esto es una optimización del + 14 %  



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 25 al 31 de Octubre
Campaña: Varias Referencias - Colombia Bello (Video 2)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte 
del cliente. El presupuesto tiene implementación desde el lunes 28 de Octubre. KPI cumplidos un día antes.



Piezas de campaña

Período: Octubre 25 al 31 de Octubre
Campaña: Varias Referencias - Colombia Bello (Video 2)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram



Período: Octubre 25 al 1 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias - Libreta Militar (Video3)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

15.7 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 9 equivalente a un ahorro del 15 %
El KPI visualizaciones se mejora en + 189 adicionales, esto es una optimización del + 7 %  



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 25 al 1 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias - Libreta Militar (Video3)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte 
del cliente. El presupuesto tiene implementación desde el lunes 28 de Octubre. KPI cumplidos un día antes.



Piezas de campaña

Período: Octubre 25 al 1 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias - Libreta Militar (Video3)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram



Período: Octubre 25 al 2 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias - POST La Coca No es…
Objetivo: Impresiones
Instagram

15.8 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 394 equivalente a un ahorro del 13,1 %
El KPI de impresiones se mejora en + 1713 esto es una optimización del + 5 %  



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 25 al 2 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias - POST La Coca No es…
Objetivo: Impresiones
Instagram

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte 
del cliente. El presupuesto tiene implementación desde el lunes 28 de Octubre. KPI cumplidos un día antes.



Piezas de campaña

Período: Octubre 25 al 2 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias - POST La Coca No es…
Objetivo: Impresiones
Instagram



Período: Octubre 25 al 3 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias – El Plateado (Video4)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

15.9 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 11 equivalente a un ahorro del 18,3 %
El KPI visualizaciones se mejora en +414 esto es una optimización del + 11,3 %  



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 25 al 3 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias – El Plateado (Video4)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte 
del cliente. El presupuesto tiene implementación desde el lunes 28 de Octubre. KPI cumplidos antes.



Piezas de campaña

Período: Octubre 25 al 3 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias – El Plateado (Video4)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram



15.10 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 8 equivalente a un ahorro del 14 %
El KPI de visualizaciones se mejora en +405 esto es una optimización del + 6 %  

Período: Octubre 25 al 04 de Noviembre
Campaña: Varias Referencias – PQR (Video5)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 25 al 04 de Noviembre
Campaña: Varias Referencias – PQR (Video5)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte 
del cliente. El presupuesto tiene implementación desde el lunes 28 de Octubre.



Piezas de campaña
Período: Octubre 25 al 04 de Noviembre
Campaña: Varias Referencias – PQR (Video5)
Objetivo: Visualizaciones
Instagram



15.11 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 7 equivalente a un ahorro del 11,4 %
El KPI de visualizaciones se mejora en +194. esto es una optimización del  + 3 %  

Período: Octubre 25  al 05 de Noviembre
Campaña: Varias Referencias – Operación Orión (Video6)
Objetivo: Visualizaciones
Facebook



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 25  al 05 de Noviembre
Campaña: Varias Referencias – Operación Orión (Video6)
Objetivo: Visualizaciones
Facebook

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte 
del cliente. El presupuesto tiene implementación desde el lunes 28 de Octubre.



Piezas de campaña
Período: Octubre 25  al 05 de Noviembre
Campaña: Varias Referencias – Operación Orión (Video6)
Objetivo: Visualizaciones
Facebook



Período: Octubre 29 al 6 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias – POST Mujeres Buscadoras 
Objetivo: Impresiones 
Instagram

15.18 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 295 equivalente a un ahorro del 10,9 %
El KPI de impresiones se mejora en +29.155 impresiones adicionales, esto es una optimización del + 11 %  

Nota: Se ejecuta hasta el 6 de noviembre para completar el presupuesto asignado.



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 29 al 6 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias – POST Mujeres Buscadoras 
Objetivo: Impresiones 
Instagram

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte del 
cliente. El presupuesto tiene implementación desde el lunes 28 de Octubre.



Piezas de campaña

Período: Octubre 25 al 6 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias – POST Mujeres Buscadoras 
Objetivo: Impresiones 
Instagram



Período: Octubre 25 al 7 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias – POST La Paz Naturaleza
Objetivo: Impresiones 
Instagram

15.13 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 289 equivalente a un ahorro del 10 %
El KPI de impresiones se mejora en +1.088 impresiones adicionales, esto es una optimización del + 1 %  



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 25 al 7 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias – POST La Paz Naturaleza
Objetivo: Impresiones 
Instagram

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte 
del cliente. El presupuesto tiene implementación desde el lunes 28 de Octubre.



Piezas de campaña

Período: Octubre 25 al 7 de Noviembre 
Campaña: Varias Referencias – POST La Paz Naturaleza
Objetivo: Impresiones 
Instagram



15.14 Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 349 equivalente a un ahorro del 12 %
El KPI de impresiones se mejora en +3191 esto es una optimización del + 3 %  

Período: Octubre 25 al 08 de Noviembre
Campaña: Varias Referencias – Simbologías (Video 7)
Objetivo: Impresiones
Instagram



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 25 al 08 de Noviembre
Campaña: Varias Referencias – Simbologías (Video 7)
Objetivo: Impresiones
Instagram

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte 
del cliente. El presupuesto tiene implementación desde el lunes 28 de Octubre. KPI cumplidos un día antes.



Piezas de campaña
Período: Octubre 25 al 08 de Noviembre
Campaña: Varias Referencias – Simbologías (Video 7)
Objetivo: Impresiones
Instagram



Desempeño de campaña

Se mejora el costo de compra en -$ 288 equivalente a un ahorro del 10 %
El KPI de impresiones se mejora en +838 esto es una optimización del + 1 %  

Período: Octubre 25 al 09 de Noviembre
Campaña: Varias Referencias – Operación Orión (Video 8)
Objetivo: Impresiones
Instagram



Desempeño de campaña

Resumen Rendimiento

Período: Octubre 25 al 09 de Noviembre
Campaña: Varias Referencias – Operación Orión (Video 8)
Objetivo: Impresiones
Instagram

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte 
del cliente. El presupuesto tiene implementación desde el lunes 28 de Octubre. KPI cumplidos dos días antes.



Piezas de campaña

Período: Octubre 25 al 09 de Noviembre
Campaña: Varias Referencias – Operación Orión (Video 8)
Objetivo: Impresiones
Instagram




