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Correo

e Forwarded message ---------

De: Adriana Bermudez Herrera <adriana.bermudez@unidadvictimas.gov.co>

Date: mar, 1 oct 2024 a las 13:47

Subject: RV: REQUERIMIENTO N° 15- DIGITAL

To: Angelica Milena Roncancio Cortes <angelica.roncancio@canalcapital.gov.co>, Paula Andrea Fonseca Ortiz
<paula.fonseca@canalcapital.gov.co>

Cc: Cesar Alberto Moreno Vargas <cesar.moreno@unidadvictimas.gov.co>, Juan David Moreno Barreto
<juan.moreno@unidadvictimas.gov.co>

Estimadas,
Cordialmente remito requerimiento firmado para los fines pertinentes,

Cordialmente,

Abogada

Oficina Asesora de Comunicaciones
COLOMBIA Adriana Bermudez Herrera
POTENCIA DE LA adriana.bermudez@unidadvictimas.gov.co
VIDA | cel 3112938624

Carrera 85D No. 46A - 65

www.unidadvictimas.gov.co
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Requerimiento 15 DIGITAL FIRMADO.pdf

468K
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Solicitud

SOLICITUD DE REQUERIMIENTO

CONTRATO: Contrato Interadministrativo No. 1783 de 2024 (CI-004-2024) 'REQUERIMIENTO No.: 15
'CLIENTE: 'Unidad Para la Atencion y Reparacion Integral a las Victimas FECHA DE SOLICITUD: 1/10/2024
REFERENCIA:  PAUTA DIGITAL OCTUBRE _y | FECHA DEL REQ.: 'OCTUBRE

El porcentaje por intermediacion de servicios por ACCIONES
TIPO DE ESTRATEGICAS 8%: (marque con una X el tipo de requerimiento a Anexo de especificaciones técnicas:
'REQUERIMIENTO: solicitar) X

INFORMACION DETALLADA

Paquete de pauta digital en las plataforma de META (Facebook e Instagram) para el

Red social : Facebook e Instagram
30 Tipo de compra: paquete

Dias: 30

Valor por mes (Valor incluido IVA e

intermediacién): $10.000.000

periodo que abarca del 1 al 30 de octubre.

FIRMA DE APROBACION
UNIDAD PARA LAS VICTIMAS
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Unidad Pars la Atencion y Reparacion
Integral a las Victmas
CAMPARA DIGITAL - CCTUBRE
Ilm Entre @ 2 y ol 31 de octubre del 2024
Im CLIENTE 15

Flow requerimiento

CONTRATO 17832024
FECHA SOUCITUD 1 de oclubre 2024
FECHA DE ENViO 2 de octubre 2024

Capital

il

Juan David Moreno Barreto
Jefe Oficina Asesora de Comunicaciones
Unidad Para la Atencidn y Reparacidn Integral a las Victimas

Lomra How "l‘]u /5
Lorena Montoya
Productora ejecutiva

Canal Capital

MEDIO PRODUCTO RED SOCIAL oo b o S T VALOR A CANCELAR
DIGITAL T &ﬁmm:‘lm",’"” #acebook @ Instagram PAQUETE ol eEebees O T X - 30 $7 780 890,00
uaedou=0ag=0 !
SUBTOTAL MEDIOS $7.780.830
FEEDELS % $622.471

SUBTOTAL FEE INCLUIDO $8.403.361

IVA 19% $1.506.639

TOTAL $10.000.000




Correo Aprobacion

{ Angelica Milena Roncancio Cortes <angelica.roncancio@canalcapital.gov.co>
BOGOTADLC.
RV: REQUERIMIENTO N° 15- DIGITAL

Adriana Bermudez Herrera <adriana.bermudez@unidadvictimas.gov.co> 2 de octubre de 2024, 13:52
Para: Angelica Milena Roncancio Cortes <angelica.roncancio@canalcapital.gov.co>

Cc: Paula Andrea Fonseca Ortiz <paula.fonseca@canalcapital.gov.co>, Cesar Alberto Moreno Vargas
<cesar.moreno@unidadvictimas.gov.co>, Juan David Moreno Barreto <juan.moreno@unidadvictimas.gov.co>, Maria Esther
Cruz Cuevas <maria.cruz@unidadvictimas.gov.co>

Buen dia Estimadas:

Cordialmente remito aprobado y firmado el requerimiento N° 15 de Digital por valor de ($10.000.000) Diez
Millones de Pesos M/Cte.

Saludo,

Adriana Bermudez

Apoyo a la Supervision.

a

REQ. 15 - DIGITA OCTUBRE - UARIV - APROBADO.xlIsx - 2-10.pdf

179K



(Cla Real ejecutado

Unickad Para s AMencidn y Reparscidn
CLENTE Intagral a tas Victimas CONTRATO 1783.2024 "
CAMPARA DIGITAL - OCTUBRE FECHA SOLICITUD 1 de octubre 2024 "’ ‘
PLRIOOO AT ma FECHA DI INVIO 2 de octubre 2024 ' Capital
REQUERIMIENTO CLINTE 15 \\ ‘
A
REAL EJECUTADO
DIGITAL - OCTUBRE
MEDIO PRODUCTO RED SOCIAL N O TR oo EGADE  Dias  VALORA CANCELAR
Paguate de pauta digtal en s platafcrma comipeeadrmels'd Ty X I YHIDC-
DIGITAL de META (Facebook & Instagram) Facebook @ Instagram PAQUETE Wa-MﬁSNOﬂNZQBMSaWNJ‘L:&\E 30 §7T777.953,00
A de -
SUBTOTAL MEDIOS $sTIT a8
NOTA: Para [a ejecucidn de este paquete comercial se recibieron solicitudes de publicaciones entre ef 2 de octubre y 31 FEE DEL $ % sez2238
de octubre con ejecudones entre ¢l 2 de octubre y 9 de noviembre
SUBTOTAL FEE
97 | INCLUIDO $5.400.189
e N (/ 11 o WA 19% $1.505.03%
A - ” -4
1 u[).tu il o ) Loora Hioaop TOTAL $3.994.224
Juén David Moreno Barreto Lorena Montoya
Jefe Oficina Asesora de Comunicaciones Productora ejecutiva

Unidad Para la Atencién y Reparacidn Integral a las Victimas Canal Capital
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CODIGO: MCOM-FT-026
VERSION: 2

ACTA DE ENTREGA

| FECHA: 24/04/2023
RESPONSABLE: PROYECTOS
ESTRATEGICOS

B

AL D MO
e sOCOTAT L

Fecha de entrega: 10 de noviembre del 2024

En cumplimiento de las obligaciones derivadas del Contrato Interadministrativo No. 1783
de 2024 (CI-004-2024), suscrito con la Unidad Para la Atencion y Reparacion
Integral a las Victimas y Canal Capital, y de conformidad con el requerimiento, anexo
técnico y/o estudio de mercado, aceptada por la Unidad, se hace entrega de los siguientes
productos y/o servicios: REQ. 15 - DIGITAL OCTUBRE

Servicio
Item Descripcion A Cotizar Cantidad | SErvicio /
Paquete de pauta digital en las plataforma de META (Facebook e
1 |Instagram) para el periodo que abarca del 1 de octubre al 9 de 1
noviembre SERVICIO

VALOR: NUEVE MILLONES NOVECIENTOS NOVENTA Y SEIS MIL DOSCIENTOS
VEINTICINCO PESOS M/CTE $ 9.996.225

Por lo anterior se deja constancia a través del presente documento, que la Unidad Para
la Atencion y Reparacion Integral a las Victimas, recibe a satisfaccion los productos
y/o servicios detallados en el cuadro anterior, de acuerdo con las especificaciones y
requerimientos solicitados.

ENTREGA DE QUIEN EJECUTA: RECIBE

' ) ( = A h’?u b—
A;ﬂgjf ll Qa Qun(unaﬂ Q“,Dm ¥

Nombre: ANGELICA RONCANCIO
Cargo: Productora Ejecutiva y Creativa Contratista

Canal Capital

Nombre: Juan David Moreno Barreto

Cargo: Jefe oficina Asesora de Comunicaciones

Unidad para la Atencién y Reparacion Integral a las

Victimas

Acta de recibido
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X CANAL CAPITAL
&
VENTAS Y MERCADEO

CONTRATO: Contrato Interadministrativo No. 1783 de 2024 (CI-004-2024) REQUERIMIENTO No.: 15

CLIENTE: Unidad Para la Atencién y Reparacién Integral a las Victimas

FECHA: 1 de noviembre de 2024
REFERENCIA: Digital Octubre

INFORMACION REQUERIMIENTO

Paquete de pauta digital en las plataforma de META (Facebook @ Instagram) para & periodo que abarca del 2 de
octubra al 9 de noviembre,

SUBTOTAL
FEE 8%
SUBTOTAL
IVA 19%
TOTAL

OBSERVACIONES: Este requeriemiento cuenta con un real ejecutado.

P Dlw_ba

FIRMA DE APROBACION
UNIDAD PARA LAS VICTIMAS
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Requerimiento
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no button. Sin boton.
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Uwevevi facebook comiwatch/v=823572662 'no bution. Sin botdn,

I.zpmhaoehomhopam
A=820570662 ‘button. Sin boton.
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Colombia 18 3 55 afios desde el 25 de octubre
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Colombia 18 3 55 aflos desde el 25 de octubre

Colombia 18 3 55 aflos desde el 25 de octubre

Colombia 18 3 55 afios desde el 25 de octubre

Colombia 18 3 55 afios desde el 25 de octubre

Colombia 18 3 55 afios desde el 25 de octubre

Colombia 18 3 55 afios desde el 25 de octubre

Colombia 18 2 55 afios desde el 25 de octubre

Colombia 18 a 55 afios 20 de octubre
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(58 15.1 Desempeio de campana ©) f!

Periodo: Octubre 3 al 5 de 2024
Campana: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones
Facebook - Post

IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES SO INVERSION
RESULTADO
Conjunto de anuncios v Entrega?® v Impresiones v Frecuencia v  Alcance lnteraticiorj:es con
la publicacion
Unidad para las victimas | Encuentro Nacional (Post) | del 03 de Oct.. | ® Campafia desactivada 348.869 1,02 341.876 638
Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 348.869 1,02 341876 638
Total | Por cuenta del centro .. | Cuentas del centro de .. Total

Se mejora el costo de compra en -$S 135 equivalente a un ahorro del 5 %
El KPI de impresiones se mejora en +15.669 impresiones adicionales, esto es una optimizacion del + 5 %
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Desempeino de campana

Periodo: Octubre 3 al 5 de 2024
Campana: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones
Facebook - Post

Resumen Rendimiento

Impresiones
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3 deoct

B Impresiones
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4 de oct

(7 Historial de cambios
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&% Piezas de campaﬁa $ Unidad para las Victimas @ >4 —
¥ capital Publicidad - @ .
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Periodo: Octubre 3 al 5 de 2024 #UnPaisQueSeRepara grsera el lema del

Campafia: Encuentro Nacional Encuentro Nacional de Sujetos de Reparacion

Oy rrvo: Impregienes Colectiva ... Ver mas

0\ Meta §
Q) f Encuen

Nacional«
Sujetos de Reparacion Colectiva 202

 Un pais que se repa
R S

4y5S

© O @ ' 27 comentarios 9 veces compartido

[f) Me gusta C) Comentar @ Compartir
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Periodo: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaiia: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones
Facebook — Video 1

COSTO POR

IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES INVERSION
RESULTADO

438.157 438.157 27.972 S 2.965,15 | $ 1.299.200

Interacciones con

Conjunto de anuncios v Entrega?® v Impresiones v  Frecuencia w» Alcance v g
la publicacion

Unidad para las victimas | Encuentro Nacional (Video 1) | del 03 .. | ® Campafia desactivada 438.157 1,00 438157 271972

Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 438157 1,00 438157 27972

Total | Porcuenta del centro .. | Cuentas del centro de .. Total

Se mejora el costo de compra en -S 32 equivalente a un ahorro del 1 %
El KPI de impresiones se mejora en +4.657 impresiones adicionales, esto es una optimizacion del + 1 %
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Periodo: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaiia: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones
Facebook — Video 1

Resumen Rendimiento

Impresiones
200000
150000 //\
100000 -
50000
0 ] & 7]
3 de oct 4 de oct 5 de oct

B Impresiones (% Historial de cambios




Unidad para las Victimas & e

Piezas de campana & Jnidads

,l,;'l_ |
'\ 3f'ta @ EIl conflicto armado dejo profundas heridas
= en nuestras comunidades, danos que todavia

Periodo: Octubre 3 al 5 de 2024 estamos reparando. ... Ver mas

Campaiia: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones
Facebook — Video 1
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O O@® 77comentarios 31 veces compartido

gy Megusta () Comentar > Compartir
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Periodo: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaiia: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones
Facebook — Video 2

COSTO POR

IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES INVERSION
RESULTADO

235.207 231.636 15.964 S 2.975,25 | $ 699.800

Interacciones con .

Conjunto de anuncios v Entrega® v Impresiones v Frecuencia v Alcance o
la publicacion
Unidad para las victimas | Encuentro Nacional (Video 2) | del 03 ... Campana desactivada 235.207 1,02 231.636 15.964

Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 235.207 1,02 231.636 15.964

Se mejora el costo de compra en -$ 22 equivalente a un ahorro del 1 %
El KPI de impresiones se mejora en +1.707 impresiones adicionales, esto es una optimizacion del + 1 %
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Periodo: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaiia: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones
Facebook — Video 2

Resumen Rendimiento

Impresiones
200000
150000
100000 /// 
50000
0 ] 4]
3 deoct 4 de oct 5 de oct

B Impresiones (% Historial de cambios




ﬁ Unidad para las Victimas & p -

Publicidad

@ El conflicto armado dejo profundas heridas
en nuestras comunidades, danos que todavia
Periodo: Octubre 3 al 5 2024 estamos reparando. ... Ver mas

e

' ~ ~
"'C"""“' Desempeiio de campaiia
We

Campana: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones
Facebook — Video 2

00 Meta
©) f!

4y 5 DE OCTUBRE
| CORFERIAS

O O@® 77comentarios 31 veces compartido

gy Megusta () Comentar > Compartir
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Periodo: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaiia: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones
Facebook - Video Lilia Solano

IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES el Aien INVERSION
RESULTADO

244.109 243.375 S 2.866,75 | S 699.800

Interacciones con

Conjunto de anuncios v Entrega® v Impresiones v Frecuencia v Alcance SRR
la publicacion
Unidad para las victimas | Encuentro Nacional (Video Lilia Solan... Campania desactivada 244.109 1,00 243375 32429

Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 244.109 1,00 243313 32429

jenta del centro lentas del centro de otal

Se mejora el costo de compra en -$ 130 equivalente a un ahorro del 4,3 %
El KPI de impresiones se mejora en +10.609 impresiones adicionales, esto es una optimizacion del +5 %
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Periodo: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaiia: Encuentro Nacional
Objetivo: Impresiones
Facebook - Video Lilia Solano

Resumen Rendimiento

Impresiones

200000
150000
100000 //’ 
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0 ] (%]
3 deoct 4 de oct 5de oct
[ Impresiones (%) Historial de cambios
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Desempeiio de campana O] f)
Periodo: Octubre 3 al 5 de 2024
Campaiia: Encuentro Nacional : o
Unidad para las Victimas @ .
Objetivo: Impresiones $ pubhmdaf \ X p<

Facebook — Video Lilia Solano

@ Este 4 y 5 de octubre nos encontraremos en
Bogota para el primer Encuentro Nacional de
Sujetos de Reparacion Colectiva ... Ver mas

O O @ 90comentarios 39 veces compartido

[ﬁ) Me gusta C) Comentar ;D Compartir
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Periodo: Octubre 29 al 06 de Noviembre
Campana: Defender la Naturaleza
Objetivo: Visualizaciones

Facebook
COSTO POR .
VISUALIZACIONES THRUPIAYS IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES INVERSION
RESULTADO
9.898 8.429 14,518 13.041 10.575 S 53,64 | S 530.880
Conjunto de anuncios 7 v  Entrega v Reproduccione v ThruPlays v Impresiones  Frecuencia v Alcance v Interacciones v
de video... conla...
Facebook - Unidad para las victimas... | Desactivado 9.898 8429 14518 1M 13.041 10575

Se mejora el costo de compra en -S 6,4 equivalente a un ahorro del 11 %
El KPI visualizaciones se mejora en +1.050 adicionales, esto es una optimizacion del + 12 %

Nota: Se ejecuta hasta el 6 de noviembre para completar el presupuesto asignado
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Desempeio de campaia o] f!

Periodo: Octubre 29 al 06 de Noviembre
Campana: Defender la Naturaleza
Objetivo: Visualizaciones

Facebook

Resumen Rendimiento

ThruPlays
3000
2000
1000
0 ] ¢ ] ] ] ] ]
29 de oct 31 de oct 2 de nov 4 de nov 6 de nov

B ThruPlays (% Historial de cambios

Nota: Se ejecuta hasta el 6 de noviembre para cumplir con el presupuesto asignado
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Piezas de campaiia

Periodo: Octubre 29 al 06 de Noviembre
Campana: Defender la Naturaleza
Objetivo: Visualizaciones

Facebook

$ Unidad para las Victimas @ X
P it C

ublicidad

Colombia fue el pais con mas asesinatos de
defensores y defensoras ambientales y de la
tierra en 2023: 79 lideres y

© 2 O 33 comentarios 21 veces compartido

[f) Me gusta

C) Comentar

... Ver mas

&> Compartir

00\ Meta
©) f!
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Periodo: Octubre 29 al 05 de Noviembre
Campana: Defender la Naturaleza
Objetivo: Visualizaciones

Instagram

X/
.
&~

VISUALIZACIONES THRUPIAYS

COSTO POR ,
IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES INVERSION
RESULTADO
12.964 9.469 25.364 22.364 12.937 S 53,99 | $ 699.960
Conjunto de anuncios v  Entrega v Reproducqone ThruPlays v Impresiones v Frecuencia v Alcance v Interacciones |
de video... conla...

Instagram - Unidad para las victima.. | Desactivado

12.964 9469 25.364 113 22.364 12937

Se mejora el costo de compra en -$ 6 equivalente a un ahorro del 10 %
El KPI visualizaciones se mejora en +1.298 adicionales, esto es una optimizaciéon del + 11 %

Nota: La pauta se implementd hasta el 5 de noviembre porque se llegd al objetivo de vistas dentro de
ese periodo de tiempo
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Desempeio de campaia o] f!

Periodo: Octubre 29 al 05 de Noviembre
Campana: Defender la Naturaleza
Objetivo: Visualizaciones

Instagram

ital

Resumen Rendimiento

Nota: La pauta se implementd hasta el 5 de noviembre porque se llegé al objetivo de vistas dentro de ese
periodo de tiempo.
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Periodo: Octubre 29 al 05 de Noviembre
Campana: Defender la Naturaleza
Objetivo: Visualizaciones

Instagram
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Periodo: Octubre 25 al 30 de Octubre
Campaiia: Varias Referencias - COP 16 (Video 1)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram

VISUALIZACIONES THRUPIAYS IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES COSTO POR INVERSION

RESULTADO

Conjunto de anuncios v | Entrega?® v Repl:oduccione v ThruPlays v Impresiones « Frecuencia v Alcance v | Interacciones |
de video... conla...

Unidad para las victimas | Instagram |... Campafia desactivada 1913 694 3.680 1,04 3.552 1.687

Resultados de 1 conjunto de anuncios ( 1913 694 3.680 1,04 ERLYA 1.687

Total Total Total | Por cuenta del centr.. | Cuentas del centro . Total

Se mejora el costo de compra en -$ 8 equivalente a un ahorro del 13 %
El KPI de visualizaciones en +8040 adicionales, esto es una optimizacion del +4 %
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Periodo: Octubre 25 al 30 de Octubre
Campaiia: Varias Referencias - COP 16 (Video 1)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram

Resumen Rendimiento

ThruPlays

400
300

200

100

0@ (] (]
28 de oct 29 de oct 30 de oct

B ThruPlays (% Historial de cambios

La solicitud del cliente fue aprobada el viernes 25 de octubre a mediodia. Se inicia implementacién, algunos materiales
no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte del cliente, por esta razon el
presupuesto tiene implementacion desde el lunes 28 de Octubre
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Periodo: Octubre 25 al 30 de Octubre
Campaiia: Varias Referencias - COP 16 (Video 1)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram
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Periodo: Octubre 25 al 31 de Octubre

Campaiia: Varias Referencias - Colombia Bello (Video 2)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram
COSTO POR p
VISUALIZACIONES THRUPIAYS IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES INVERSION
RESULTADO
2.089 3.605 3.517 1.984 S 47,85 | S 99.960
Conjunto de anuncios v  Entrega? v Reproduccione v | ThruPlays v Impresiones v Frecuencia v Alcance v | Interacciones
devideo... conla...
Unidad para las victimas | Instagram | .. | ® Campania desactivada 2.089 594 3.605 1,03 3517 1.984
Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 2.089 594 3.605 103 ERINA 1.984
Total Total Total | Por cuenta del centr... | Cuentas del centro ... Total

Se mejora el costo de compra en -$ 12 equivalente a un ahorro del 20,2 %
El KPI visualizaciones en +256 adicionales, esto es una optimizacion del + 14 %
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Periodo: Octubre 25 al 31 de Octubre

Campaiia: Varias Referencias - Colombia Bello (Video 2)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram
Resumen Rendimiento

ThruPlays

300

200

100

0 - - r
28 de oct 29 de oct 30 de oct

@ ThruPlays (%) Historial de cambios

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte
del cliente. El presupuesto tiene implementacion desde el lunes 28 de Octubre. KPI cumplidos un dia antes.



P

o

G
T,

X/

a

*®

'

ital

Piezas de campaiia

Instagram -

Periodo: Octubre 25 al 31 de Octubre

Campaiia: Varias Referencias - Colombia Bello (Video 2)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram

00 Meta
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Periodo: Octubre 25 al 1 de Noviembre
Campaiia: Varias Referencias - Libreta Militar (Video3)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram
COSTO POR z
VISUALIZACIONES THRUPIAYS IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES INVERSION
RESULTADO
2.939 5.566 5.515 2.614 S 51,04 | S 150.000
Conjunto de anuncios v Entrega® Reproduccione v ThruPlays v Impresiones v Frecuencia v Alcance v Interacciones -
devideo... conla...
Unidad para las victimas | Instagram | Libr.. Campania desactivada 2939 864 5566 1,01 5515 2614
Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 2939 864 5.566 1,01 aln 2614

otal Total | Porcuenta del centr.. = Cuentas del centro

Se mejora el costo de compra en -$ 9 equivalente a un ahorro del 15 %
El KPI visualizaciones se mejora en + 189 adicionales, esto es una optimizacion del + 7 %
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Periodo: Octubre 25 al 1 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias - Libreta Militar (Video3)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram

Resumen Rendimiento

ThruPlays
400
” / \
00—
100
. 28 afz oct 29 d(g oct 30 de oct 31 de oct

B ThruPlays (% Historial de cambios

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte
del cliente. El presupuesto tiene implementacion desde el lunes 28 de Octubre. KPI cumplidos un dia antes.
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Periodo: Octubre 25 al 1 de Noviembre unidadvictimas
Campana: Varias Referencias - Libreta Militar (Video3) -
Objetivo: Visualizaciones
Instagram

0

Oox
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bsmé

@?5‘ gira.sas y 102 mil personas mas siguen esta cuenta
unidadvictimas % Nos han preguntado por redes sociales
como las victimas del conflicto armado pueden obtener su
libreta militar de forma agil y sencilla. Para que no caiga en la
informacién imprecisa que circula por internet, les traemos
esta entrega de #ElDato.mm
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Periodo: Octubre 25 al 2 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias - POST La Coca No es...
Objetivo: Impresiones

Instagram

COSTO POR 2
IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES RESULTADO INVERSION

38.416 30.449 . , 99.998

Conjunto de anuncios

v | Entrega?

v Impresiones » Frecuencia v Alcance v Interacfcior'u'-:s con
la publicacion
Unidad para las victimas | Instagram | POST La Coca No es... |.. | ® Completado 38416 1,26 30.449 90
Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 38.416 1,26 30,449 90

Total | Por cuenta del centro de... | Cuentas del centro de c... Total

Se mejora el costo de compra en -$ 394 equivalente a un ahorro del 13,1 %
El KPI de impresiones se mejora en + 1713 esto es una optimizaciéon del + 5 %
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Periodo: Octubre 25 al 2 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias - POST La Coca No es...
Objetivo: Impresiones

Instagram

Resumen Rendimiento

Impresiones
8000 - //\\/
6000
4000
2000
, 28 dfg oct 29 df;i oct 30 de oct 31de oct i deﬁnov

B Impresiones (% Historial de cambios

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte
del cliente. El presupuesto tiene implementacion desde el lunes 28 de Octubre. KPI cumplidos un dia antes.
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Periodo: Octubre 25 al 2 de Noviembre mpiveniortatn
Campania: Varias Referencias - POST La Coca No es... e
Objetivo: Impresiones
Instagram

"1 ES CE®CAINA,
ASSi CONO

LAS UVAS N |
3. SON VINO

Hoja de coca: la planta sagrada de los pueblos indigenas

Més informacién

Q1420 Q7 V171 PR

@Z\ gira.sas y 102 mil personas mas siguen esta cuenta

unidadvictimas ¢Qué es lo primero que piensas cuando
escuchas la palabra “coca” §

La coca NO es cocaina. Fabiola, Evelio y Sandra desentrafian
mitos y verdades en torno a la planta sagrada. ¥Z ¥

Para los pueblos indigenas, esta planta no es simplemente
una hoja, es un regalo de la madre tierra. Esa hoja ha sido
victima de una estigmatizacion por la llamada “guerra contra

()] Q ® @
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Periodo: Octubre 25 al 3 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias — El Plateado (Video4)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram

VISUALIZACIONES THRUPIAYS IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES i INVERSION

RESULTADO

4.080 1.033 5.747 5.463 4.067 S 49,01 | S 199.980

Conjunto de anuncios v Entrega® Repfoduccione v ThruPlays v Impresiones » Frecuencia v Alcance Ritesacciones
de video... conla...
Unidad para las victimas | Instagram | El ... Campana desactivada 4.080 1.033 5.747 1,05 5463 4.067

Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 4.080 1.033 5.747 1,05 2463 4.067
Tota Total Total = Por cuenta de Cuentas del centro Total

Se mejora el costo de compra en -S$ 11 equivalente a un ahorro del 18,3 %
El KPI visualizaciones se mejora en +414 esto es una optimizacién del + 11,3 %
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Periodo: Octubre 25 al 3 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias — El Plateado (Video4)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram

Resumen Rendimiento

ThruPlays
400
300 — e
200
100
‘ 728 dc,e; 6ct 29 dc’e, oct 30 de oct 31752 oct

@ ThrwPlays (% Historial de cambios

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte
del cliente. El presupuesto tiene implementacion desde el lunes 28 de Octubre. KPI cumplidos antes.
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Periodo: Octubre 25 al 3 de Noviembre @ pnisedyictimas
Campaiia: Varias Referencias — El Plateado (Video4)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram

Hasta este corregimiento llegé °
la ‘-‘I.- it i-de[\

la entidad para brindar '
asistencia a las mas de _

Q222 Q1o Va4

@?3 gira.sas y 102 mil personas mads siguen esta cuenta
unidadvictimas # Asi avanza la #MisiénCaucaEnPaz. @ ¥
smDesde ayer comenzamos las labores para entregar

ayudas humanitarias a 1.700 victimas del conflicto armado

que viven en El Plateado, ubicado en el municipio de Argelia,
Cauca.

En esta misién humanitaria entregamos 80 toneladas de
ayudas para solventar las necesidades basicas de la
poblacién:

+ 750 kits de alimento

(4] Q
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Periodo: Octubre 25 al 04 de Noviembre
Campana: Varias Referencias — PQR (Video5)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram

'v
C

Y

pital

COSTO POR .
VISUALIZACIONES THRUPIAYS IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES RESULTADO INVERSION

1.738 3.577 13.690 13.031 7.545 S 51,69 S 399.960

Conjunto de anuncios v Entrega® v Reproduccione v ThruPlays v Impresiones v Frecuencia v Alcance Interacciones v
de video... conla...
Unidad para las victimas | Instagram | PQR ... ® Campafia desactivada 7738 3511 13.690 1,05 13.031 7545

Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 7738 3.577 13.690 1,05 13031 7.545
otal ta tal  Por lel cent tas del centre fota

Se mejora el costo de compra en -$ 8 equivalente a un ahorro del 14 %
El KPI de visualizaciones se mejora en +405 esto es una optimizacion del + 6 %
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Periodo: Octubre 25 al 04 de Noviembre
Campaiia: Varias Referencias — PQR (Video5)
Objetivo: Visualizaciones

Instagram

Resumen Rendimiento

ThruPlays

800
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0 ] ] ] XY
28 de oct 29 de oct 30 de oct 31 de oct 1 de nov 2 de nov 3 de nov 4 de nov

[ ThruPlays (% Historial de cambios

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte
del cliente. El presupuesto tiene implementacion desde el lunes 28 de Octubre.
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Piezas de campaiia

Periodo: Octubre 25 al 04 de Noviembre
Campaiia: Varias Referencias — PQR (Video5) Instagnam -

Objetivo: Visualizaciones @ icaemee
Instagram

delasistencia, atencion y reparacion
integral que contempla la Ley*de

Victimas

Q272 Q18 V13

@VJ gira.sas y 102 mil personas mas siguen esta cuenta
unidadvictimas @Pedro Quintero Reyes, tu orientador de
confianza te cuenta cémo debes solicitar la inclusién en el
Registro Unico de Victimas, (RUV) que es fundamental para
que recibir la asistencia y las medidas de reparacion.

Wl Declaracién del hecho victimizante.
B valoracion por parte de la Unidad para las Victimas

N Q ® e
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Periodo: Octubre 25 al 05 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias — Operacion Oridn (Video6)
Objetivo: Visualizaciones

Facebook

COSTO POR

FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES RESULTADO INVERSION

VISUALIZACIONES THRUPIAYS IMPRESIONES

7.527 19.569 64.055 53.206 40.223 $ 53,14 | $ 399.960
|

Interacciones v
conla...

Reproduccione : i
P v ThruPlays v Impresiones v Frecuencia v Alcance

Conjunto de anuncios v Entrega :
devideo...

Unidad para las victimas | Facebook ... ' Desactivado 1521 19.569 64.055 120 53.206 40223

Se mejora el costo de compra en -$ 7 equivalente a un ahorro del 11,4 %
El KPI de visualizaciones se mejora en +194. esto es una optimizaciéon del +3 %
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Periodo: Octubre 25 al 05 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias — Operaciéon Oridn (Video6)
Objetivo: Visualizaciones

Facebook

Resumen Rendimiento

ThruPlays
5000
4000 /\
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S —/\/ \
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L 287drzroct @ 30 de oct & 1 dg}ﬁov o 3 de nov k4 5 dg’;nov

[ ThruPlays (% Historial de cambios

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte
del cliente. El presupuesto tiene implementacion desde el lunes 28 de Octubre.
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a Unidad para las Victimas @ X -

Publicidad - ¢

Periodo: Octubre 25 al 05 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias — Operacion Orion (Video6)

ST . . La Operacion Orion fue un claro ejemplo de
ObjetIVO. Visualizaciones como funcionaba la ilicita relacion entre
Facebook paramilitares y fuerza publica. @ ... Ver mas

% ™y
T
M R e e

© % @ 217 comentarios 676 veces compartic

[ﬁ) Me gusta () Comentar ) Compartir
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Periodo: Octubre 29 al 6 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias — POST Mujeres Buscadoras
Objetivo: Impresiones

Instagram
COSTO POR =
IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES INVERSION
RESULTADO
76.843 54.888 2.141 S 2.602,65 | S 199.996
Conjunto de anuncios v Entrega® v Impresiones v Frecuencia v Alcance - Interatfcior.\?s con
la publicacion
Unidad para las victimas | Instagram | POST Mujeres Buscadoras... Completado 96.843 1,40 69.004 2141
Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 96.843 1,40 £9.004 2141

tal  Por cuenta del centro Cuentas del centro de Total

Se mejora el costo de compra en -$ 295 equivalente a un ahorro del 10,9 %
El KPI de impresiones se mejora en +29.155 impresiones adicionales, esto es una optimizacion del + 11 %

Nota: Se ejecuta hasta el 6 de noviembre para completar el presupuesto asignado.
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Periodo: Octubre 29 al 6 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias — POST Mujeres Buscadoras
Objetivo: Impresiones

Instagram

Resumen Rendimiento

Impresiones
20000
15000
10000 /\ /——\
5000
: 28 de oct L 30 de oct 2 de nov 4 de nov 6 de nov

[ Impresiones (% Historial de cambios

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte del
cliente. El presupuesto tiene implementacién desde el lunes 28 de Octubre.
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Periodo: Octubre 25 al 6 de Noviembre @ unitacictms
Campafia: Varias Referencias — POST Mujeres Buscadoras i
Objetivo: Impresiones
Instagram

- )
Qe2 QQ V1

@?‘ gira.sas y 102 mil personas mas siguen esta cuenta

unidadvictimas ® La busqueda de las y los desaparecidos,
liderada principalmente por mujeres, nos ha llevado a saber
las verdades sobre el conflicto armado y sus responsables,
esta es la historia de Yamides Palencia. @;

M Este 23 de octubre, #DiaMujeresBuscadoras™=,

N Q ® e
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Periodo: Octubre 25 al 7 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias — POST La Paz Naturaleza
Objetivo: Impresiones

Instagram

COSTO POR A
IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES RESULTADO INVERSION

184.568 98.174 2.708,48 | S 499.900

Interacciones con
la publicacion

Conjunto de anuncios v Entrega® v Impresiones v Frecuencia v Alcance

Unidad para las victimas | Instagram | POST La Paz Naturaleza | ... Campana desactivada 212.568 1,88 113331 1174

Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 212.568 1,88 113,331 1.174

uenta Gel centro ~Uentas ael centro ae

Se mejora el costo de compra en -$ 289 equivalente a un ahorro del 10 %
El KPI de impresiones se mejora en +1.088 impresiones adicionales, esto es una optimizacién del + 1 %
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Periodo: Octubre 25 al 7 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias — POST La Paz Naturaleza
Objetivo: Impresiones

Instagram

Resumen Rendimiento

Impresiones

30000
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0 7] ]
28 de oct 30 de oct 2 de nov 5 de nov 7 de nov

B impresiones (% Historial de cambios

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte
del cliente. El presupuesto tiene implementacion desde el lunes 28 de Octubre.
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Unidad para
las Victimas

Periodo: Octubre 25 al 7 de Noviembre
Campaiia: Varias Referencias — POST La Paz Naturaleza

Objetivo: Impresiones ' La paz con la
jpstagram * \natu raleza
: también es conocer las especies

Uunicas de nuestro

rritorio

Mas informacion

D235 QA3 V 3e

@’?«\ gira.sas y 102 mil personas mas siguen esta cuenta

unidadvictimas =& N Nuestra biodiversidad es la
embajadora de la #COP16Colombia, por eso queremos
contarles sobre las lagartijas, ranas, mariposas y otras
especies que se han encontrado en los dltimos anos gracias
a la #PazConlLaNaturaleza. & S &

Ver todos los comentarios

Ver traduccion
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Periodo: Octubre 25 al 08 de Noviembre
Campaiia: Varias Referencias — Simbologias (Video 7)
Objetivo: Impresiones
Instagram

COSTO POR

IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES RESULTADO INVERSION

113.301 71.105 3.201 S 2.647,81 300.000

Interacciones con

Conjunto de anuncios v Entrega? v  Impresiones v | Frecuencia v | Alcance

la publicacion
Unidad para las victimas | Instagram | Simbologas (Video 7) | de.. | ® Campaiia desactivada 113.302 1,59 71.105 3.201
Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 113.302 159 11103 32201
Total | Por cuenta del centro .. | Cuentas del centro de .. Total

Se mejora el costo de compra en -S$ 349 equivalente a un ahorro del 12 %
El KPl de impresiones se mejora en +3191 esto es una optimizacion del + 3 %
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Periodo: Octubre 25 al 08 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias — Simbologias (Video 7)
Objetivo: Impresiones

Instagram

Resumen Rendimiento

Impresiones
20000
15000 -
10000 -
5000
5 28 dcg oct “ 30 de oct 2 de nov 5 de nov 7 dg'inov

[ ] Impresiones (7 Historial de cambios

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte
del cliente. El presupuesto tiene implementacion desde el lunes 28 de Octubre. KPI cumplidos un dia antes.
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Publicidad
Periodo: Octubre 25 al 08 de Noviembre
Campaiia: Varias Referencias — Simbologias (Video 7)
Objetivo: Impresiones
Instagram

N s
O 1se Q2
@ gira.sas y 102 mil personas mas siguen esta cuenta

unidadvictimas La Guardia Indigena resalté en medio del
estallido social del 2020 y 2021 llevando en sus manos la
fuerza de los bastones, en ellos esta la dignidad, la memoria,

la historia, la unidad y la complementariedad. %5

En nuestras #SimbologiasDeVida hablamos del instrumento
que llevan los guardianes y las guardianas, quienes han
defendido la vida, el territorio y la paz en medio de la guerra.

- &
Ver todos los comentarios

Ver traduccion
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Periodo: Octubre 25 al 09 de Noviembre
Campaiia: Varias Referencias — Operacion Orién (Video 8)
Objetivo: Impresiones

Instagram
IMPRESIONES FRECUENCIA ALCANCE INTERACCIONES cosIolRoR INVERSION
RESULTADO
147.652 89.453 5.280 S 2.709,08 | S 400.001
Conjunto de anuncios v Entrega® v Impresiones v Frecuencia v Alcance v Interacfcior.u'as A
la publicacion
Unidad para las victimas | Instagram | Operacion Orion (Video 8..  Desactivado 147.652 1,65 89.453 5.280

Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 147.652 1,65 89453 5.280

tal =~ Por cuenta del centro ~uentas ael cer

Se mejora el costo de compra en -$ 288 equivalente a un ahorro del 10 %
El KPI de impresiones se mejora en +838 esto es una optimizacion del + 1 %
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Periodo: Octubre 25 al 09 de Noviembre
Campaiia: Varias Referencias — Operaciéon Oridn (Video 8)

Objetivo: Impresiones
Instagram

Resumen Rendimiento

Impresiones
20000
15000
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[ | Impresiones (% Historial de cambios

Algunos materiales no fueron aprobados por las plataformas y fue necesario crear nuevos materiales por parte
del cliente. El presupuesto tiene implementacion desde el lunes 28 de Octubre. KPI cumplidos dos dias antes.
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Periodo: Octubre 25 al 09 de Noviembre

Campaiia: Varias Referencias — Operacion Orién (Video 8)
Objetivo: Impresiones

Instagram

00 Meta
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Q1248 Q25 V7 402
@@ gira.sas y 102 mil personas mas siguen esta cuenta

unidadvictimas La Operacién Orién fue un claro ejemplo de
como funcionaba la ilicita relacion entre paramilitares y
fuerza publica. - @ .

Entre el 16 y 17 de octubre de 2002, la Comuna 13 fue el
epicentro de la mayor acciéon militar realizada en un area
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