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1. TABLA DE CONTENIDO:   
 

• Nuestro Logo 
• Tipografía Institucional 
• Sello Unidos por la Víctimas 
• Fotografías 
• Ejemplos de uso 

1. Aplicaciones visuales 
- Membrete 
- Boletín de prensa 
- Logo Icontec 
- Presentaciones  
- Tarjetas personales 
- Carné 

- Backing 
- Pendones 
- Impresos 
- Tarjetas invitaciones 
- Afiches 
- Camisas 
- Chalecos 

• Firma digital 
 
                                              
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

 

 

MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL Código: 140,11,06-2 

COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA Versión: 04 

PROCEDIMIENTO CREACIÓN, PUBLICACIÓN Y 
DIFUSIÓN DE CONTENIDO MULTIMEDIA 

Fecha: 01/12/2020 

Página 3 de 24 

 

  
         710.14.15-24 V2 
 

 
 
 
 

2. INTRODUCCION:  
 
Es importante tener en cuenta que estos lineamientos son de estricto cumplimiento, 
todas las piezas gráficas de la Unidad deben ceñirse a lo estipulado en este manual y 
contar con la aprobación de la Oficina Asesora de Comunicaciones.  
El incumplimiento de los mismos será reportado a las áreas de Control Interno y 
Talento Humano para sus respectivas sanciones. 

 
3. OBJETIVO:   

 
Este manual de identidad gráfica se construyó con el fin de mantener los lineamientos 
institucionales de la Presidencia de la República y la unidad gráfica en las piezas de 
diseño en las que se emplea la imagen de la Unidad para las Víctimas, así como guiar 
a las distintas áreas en el uso básico de lineamientos, que garanticen la correcta 
aplicación del logo símbolo.  
 

 
4. DEFINICIONES:    

 

Logo: Es un signo gráfico que identifica a una empresa, un producto comercial, un 
proyecto, o en general, a cualquier entidad pública o privada. 
 
Logo símbolo: Es la unión de la parte gráfica (símbolo) y la parte tipográfica (nombre). 
Es la auténtica representación de la identidad visual de una institución con la cual 
posiciona su producto y vende su imagen institucional. 
 
Branding: Es una estrategia que consiste en la asociación de marcas con el objetivo de 
impulsar su valor. Se trata de un acuerdo estratégico que puede influir en la identidad 
de las instituciones.  
 
Backing: Es una pieza grafica de gran formato utilizada para generar presencia 
institucional, puede ser impresa o digital. 
 
Banner: Espacio publicitario insertado en una página de internet.  
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5. DESARROLLO              
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EJEMPLOS DE USO  
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6. DOCUMENTOS DE REFERENCIA  

 
Este manual está directamente relacionado con el procedimiento de creación, 
publicación y difusión de contenido multimedia de la Oficina Asesora de 
Comunicaciones.  

 
7. ANEXOS:  

 

Anexo 1. Logo Unidad PDF color 
Anexo 2. Logo Unidad PDF Gris 
Anexo 3. Formato hoja carta color 
Anexo 4. Formato hoja carta blanco y negro 
Anexo 5. Presentación Institucional General 
 

8. CONTROL DE CAMBIOS     
  

Versión Fecha Descripción de la modificación 

1 16/02/2018  Creación 

2 16/01/2019  Actualización de logo 

3 19/12/2019  Actualización general del Manual y el formato 

4 01/12/2020 
 Se ajustó el logo de Icontec en los membretes y se incluyó el manejo del 
mismo, también se ajustó la tabla de contenido del manual. 

 
 
 

 

 
 


